
[ƝƶĲǞŗĸŷ ȭȫȭȫ Ɲɧ



Poprzez ƶĲǞŗĐųw niniejszej prezentacji lub ƚƝǞǕťňĬŗĸjej kopii, jako odbiorcy prezentacji, ǞƀīƀǏŗĤǞƶťĤƤŗňÈĐŷƤƮǏƀ
do przestrzegania opisanych ŶŗǡĸťǏĐƝƶŶŨƁǏi ƀŋƝĐŶŗĬǞĸŷ.

Prezentacja nie stanowi oferty ƤƚƝǞĸĲĐǡǕƚĐƚŗĸƝƁǏǏĐƝƮƀƥĬŗƀǏǕĬŒK2 Internet S.A. z ƤŗĸĲǞŗīĤw Warszawie ɵʅÒƚƁųŨĐʆɶ
ani zaproszenia do ƤŨųĐĲĐŶŗĐofert ich nabycia lub zapisu na papiery ǏĐƝƮƀƥĬŗƀǏĸÒƚƁųŨŗ. Prezentacja nie zawiera informacji
na temat ƚĐƚŗĸƝƁǏǏĐƝƮƀƥĬŗƀǏǕĬŒÒƚƁųŨŗɢjak i zasad ich nabywania . Nie stanowi ƝƁǏŶŗĸǡǟƝƁĲųĐinformacji, ŨƮƁƝĸŴƀŋųƀīǕ
ƤƮĐŶƀǏŗĭƚƀĲƤƮĐǏňdecyzji dla odbiorcy o zawarciu jakiejkolwiek umowy lub ǞĐĬŗĤŋŶŗňĬŗƶjakiegokolwiek ǞƀīƀǏŗĤǞĐŶŗĐ. ĎĐĲŶĐ
ĬǞňƥĭprezentacji, jak ƝƁǏŶŗĸǡfakt jej dystrybucji, nie stanowi podstawy do zawarcia jakiejkolwiek umowy lub ǞĐĬŗĤŋŶŗňĬŗĐ
jakiegokolwiek ǞƀīƀǏŗĤǞĐŶŗĐ.

Ani ÒƚƁųŨĐɢani osoby ĲǞŗĐųĐťĤĬĸw jej imieniu, poprzez ƮƝĸƥĭprezentacji nie ƶĲǞŗĸūĐťĤodbiorcy ǡĐĲŶǕĬŒgwarancji ani
ǞĐƚĸǏŶŗĸŷɢco do ƥĬŗƤųƀƥĬŗɢŨƀŴƚūĸƮŶƀƥĬŗlub ƝǞĸƮĸūŶƀƥĬŗinformacji īĤĲǟopinii w niej zawartych . Informacje zamieszczone w
prezentacji ŴƀŋĤulec istotnym zmianom bez uprzedzenia odbiorcy . ÒƚƁųŨĐnie ma ƀīƀǏŗĤǞŨƶaktualizowania, lub dbania o
ĐŨƮƶĐūŶƀƥĭinformacji zawartych w prezentacji . ċĐųƀǡĸŶŗĐodbiorcy prezentacji, ǡĸinformacje zawarte w prezentacji ƤĤ
kompletne, ƥĬŗƤųĸlub rzetelne, dokonywane ƤĤna ǏųĐƤŶĸryzyko .

®ƥǏŗĐĲĬǞĸŶŗĐzawarte w prezentacji, a ĲƀƮǕĬǞĤĬĸƚƝǞǕƤǞųƀƥĬŗÒƚƁųŨŗɢw ƤǞĬǞĸŋƁūŶƀƥĬŗtakie jak przewidywania ĲƀƮǕĬǞĤĬĸ
rozwoju ÒƚƁųŨŗi jej ƚƀĲŴŗƀƮƁǏǞĐūĸǡŶǕĬŒoraz ƚƀĲŴŗƀƮƁǏstowarzyszonych i ƚƀǏŗĤǞĐŶǕĬŒɢczy Ʈĸǡco do ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏÒƚƁųŨŗ
z ƀŨƝĸƥūƀŶǕĬŒƝǕŶŨƁǏɢnie ŶĐūĸǡǕƮƝĐŨƮƀǏĐĭjako ǏŗĤǡĤĬǕĬŒ. Ani ÒƚƁųŨĐɢani osoby ĲǞŗĐųĐťĤĬĸw jej imieniu, poprzez
ƚƝĸǞĸŶƮĐĬťňi jej ĲǕƤƮƝǕīƶĬťňnie ƶĲǞŗĸūĐťĤzapewnienia ani gwarancji odbiorcy, ǡĸprzewidywania, o ŨƮƁƝǕĬŒmowa ƚƀǏǕǡĸť
ǞƀƤƮĐŶĤƤƚĸųŶŗƀŶĸ.

ÒƚƁųŨĐani osoby ĲǞŗĐųĐťĤĬĸw imieniu ÒƚƁųŨŗɢw ƤǞĬǞĸŋƁūŶƀƥĬŗĬǞųƀŶŨƀǏŗĸċĐƝǞĤĲƶÒƚƁųŨŗɢnie ƚƀŶƀƤǞĤƀĲƚƀǏŗĸĲǞŗĐūŶƀƥĬŗ
zƮǕƮƶųƶjakichkolwiek ƤǞŨƁĲƚƀǏƤƮĐųǕĬŒna skutek wykorzystania niniejszej prezentacji lub jej ƮƝĸƥĬŗ.



Grupa K2 dzisiaj

Ambicje strategiczne

Otoczenie rynkowe

Strategia Grupy K2





K2 Internet S.A.

ul. Domaniewska 44a, 02 -672 Warszawa

tel. +48 22 448 70 00

www.k2.pl, biuro@k2.pl

ǞĐųƀǡĸŶŗĸ 
K2 Internet S.A. 

powstaje K2 
Internet Provider

start K2 Web Systems 
(obecnie Fabrity ) 

start ACR 
(obecnie K2 Precise ) 

ƤƚƝǞĸĲĐǡ
!ƶĲŗƀƮĸŨŗ

Chatbot od 
K2Bots.AI 

ƚƝǞǕĬŒƀĲǕ ƚƝǞĸŨƝĐĬǞĐťĤ
100 mln PLN

üǞƝƀƤƮ ƶĲǞŗĐųƶ ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ 
technologicznych w Grupie

68%

rekordowe 
wyniki Grupy

debiut na GPW w Warszawie 

ƤƮĐƝƮ ®ŨƮĐǏĐǎĸ

K2 Create

K2 Precise

Fabrity+K2DP

Oktawave

start Audioteki





Segmentacja planowana od sprawozdania rocznego 2020



ÈƝǞǕĬŒƀĲǕ ƀƚĸƝĐĬǕťŶĸ ƤĸŋŴĸŶƮƁǏ Ǐ ŴūŶ Ǟų ŗ ƚƝƀĬĸŶƮƀǏǕ ƶĲǞŗĐų ȴ£ȭȫȭȫɧ
Segmentacja planowana od sprawozdania rocznego 2020 .

Z!;ËgÜĂ ʹ 

wȮBÈ

ȮȰɣȭ 

Ȱȱ̫

Oktawave

12,4 

23%

K2 Precise

10,5 

20%
K2 Create

5,7 

11%

K2BOTS.AI

0,7 

1%

mln

mln

mln

ŴūŶ

mln







üƤǞǕƤĬǕ ťĸƤƮĸƥŴǕ ƶĬǞĸƤƮŶŗŨĐŴŗ ǏŗĸūŨŗĸť ĬǕŊƝƀǏĸť ƝĸǏƀūƶĬťŗɧ W Grupie K2 
ƚƀŴĐŋĐŴǕ īŗǞŶĸƤƀŴɢ ŗŶƤƮǕƮƶĬťƀŴ ŗ ŴĐƝŨƀŴ ǞŶĐťĲƀǏĐĭ Ǐ Ŷŗĸť ǏųĐƥĬŗǏĸ ŴŗĸťƤĬĸ 
ŗ īƶĲƀǏĐĭ Ǟ ƤƶŨĬĸƤĸŴ ƤǏƀťĤ ƀīĸĬŶƀƥĭɧ

ÈƝǞĸĲƤŗňīŗƀƝĬǕ ƚƀƮƝǞĸīƶťĤ ƚĐƝƮŶĸƝĐɢ ŨƮƁƝǕ Ĳƀ ŴĐŨƤŗŴƶŴ ǏǕŨƀƝǞǕƤƮĐ ƚƀƮĸŶĬťĐų 
ĬǕŊƝƀǏǕĬŒ ŶĐƝǞňĲǞŗ Ĳƀ īƶĲƀǏǕ ƚƝǞĸǏĐŋŗ ŨƀŶŨƶƝĸŶĬǕťŶĸťɢ ƀĲŶĐťĲǞŗĸ 
ŗ ƤƮǏƀƝǞǕ ŶƀǏĸ ƤǞĐŶƤĸ ŗ ŴƀǡūŗǏƀƥĬŗɧ £ĐŴǕ ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťĸ ŗ ĲƀƥǏŗĐĲĬǞĸŶŗĸɢ 
ĐīǕ īǕĭ ƮĐŨŗŴ ƚĐƝƮŶĸƝĸŴɧ



Grupa K2 partnerem dla firm w cyfrowej 
transformacji ɢ ĲǞŗňŨŗ ƀŊĸƝĬŗĸ ŗ ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťƀŴ 
ųĤĬǞĤĬǕŴ ƮĸĬŒŶƀūƀŋŗňɢ ŴĐƝŨĸƮŗŶŋ ŗ ǏƤƚĐƝĬŗĸ ƤƚƝǞĸĲĐǡǕ 

ËƀǞǏƁť ƤĸŋŴĸŶƮƶ ÒƀŊƮǏĐƝĸ ƚƀƚƝǞĸǞ ƚƀƤǞĸƝǞĐŶŗĸ 
ƀŊĸƝƮǕ ŗ ǏǞƝƀƤƮ ƤƚƝǞĸĲĐǡǕ ĸŨƤƚƀƝƮƀǏĸť

ËƀǞǏƁť ƤĸŋŴĸŶƮƶ Cloud ƚƀƚƝǞĸǞ ǏųĐƤŶĤ ƚūĐƮŊƀƝŴň 
Oktawave ƀƝĐǞ ƶƤųƶŋŗ multi -cloud

ËƀǞǏƁť ŴĐƝŨĸƮŗŶŋƶ ƚƝĸĬǕǞǕťŶĸŋƀɢ contentowego
oraz kreacji ɢ ǏƤƚŗĸƝĐťĤĬǕĬŒ ĬǕŊƝǕǞĐĬťň ŴĐƝĸŨ 
ŗ ƤƚƝǞĸĲĐǡ ĸ-commerce 

Skalowanie projektu K2Bots.AI

Docelowy CAGR* 
ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ 
operacyjnych 20%

ËĸŶƮƀǏŶƀƥĭɝɝ
EBITDA 15 -20%

ÒƚƁųŨĐ ĲǕǏŗĲĸŶĲƀǏĐ

*CAGR ɺCompound Annual Growth RateɺƤŨƶŴƶūƀǏĐŶǕ ƝƀĬǞŶǕ ǏƤŨĐǟŶŗŨ ǏǞƝƀƤƮƶ

ɝɝËĸŶƮƀǏŶƀƥĭ Ǟ ǏǕųĤĬǞĸŶŗĸŴ ƚƝƀťĸŨƮƁǏ ƮǕƚƶ ʄgreenfield ʆ





ČƝƁĲųĐ: ReportLinker , Meticulous Research, Grand View Research, Gartner, Research And Markets, Markets And Markets, estymacje ǏųĐƤŶĸ

Digital 
transformation

ÓƝĸĲŶŗƀƝƀĬǞŶĸ ƮĸŴƚƀ ǏǞƝƀƤƮƶ Ĳƀ ȭȫȭȰɭȭȫȭȲ

Global IT 
Outsourcing

g!!Ò 
ɵgŶŊƝĐƤƮƝƶĬƮƶƝĸ
ĐƤ Đ ÒĸƝǎŗĬĸɶ

Cloud
Computing

ɺ

Business Process
management

ɺ

ɺ



ČƝƁĲųĐɡ ÒŨŗūūûĐūƶĸɢ bĐĬŨĸƝ ËĐŶŨɢ ZƶŶĲĐĬťĐ <ŗƮǕ bĐŶĲūƀǏǕ ŗŴ wƝƀŶĸŶīĸƝŋĐɢ ÒƀB!ɢ ĸƤƮǕŴĐĬťĸ ǏųĐƤŶĸ

Przychody polskich 
software ŒƀƶƤĸʈƁǏ

Tempo wzrostu 
ǏŗňŨƤǞƀƥĬŗ ƚƀūƤŨŗĬŒ 
software ŒƀƶƤĸʈƁǏ

Miejsca polskich 
ƚƝƀŋƝĐŴŗƤƮƁǏ 
Ǐ ƥǏŗĐƮƀǏǕĬŒ 

rankingach

ãĲǞŗĐų ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ 
eksportowych 

Fabrity

®ƶƮƤƀƶƝĬŗŶŋ ƶƤųƶŋ 
(np. technologicznych) 
Ĳƀ ŶŗĸƀĲūĸŋųĸŋƀ ŨƝĐťƶ ɭ ƝĸŋŗƀŶƶɧ

Redukuje typowe ryzyka outsourcingu 
ɵƝƁǡŶŗĬĸ ŨƶūƮƶƝƀǏĸɢ ƚƝƀīūĸŴǕ 
komunikacyjne, strefy czasowe). 
;ƶĲƶťĸ ǏĐƝƮƀƥĭ Đ Ŷŗĸ ƮǕūŨƀ ƀīŶŗǡĐ 
koszty.



ČƝƁĲųĐɡ Reports And Data, Grand View Research, ReportLinker , PwCɢ !ūūĸŋƝƀɧĸƶɢ ĸƤƮǕŴĐĬťĸ ǏųĐƤŶĸ 

ÓƝĸĲŶŗƀƝƀĬǞŶĸ ƮĸŴƚƀ 
ǏǞƝƀƤƮƶ Ĳƀ ȭȫȭȰ



Digital 
Communication

K2 Create

Data driven
marketing

K2 Precise

BŗŋŗƮĐū 
ƮƝĐŶƤŊƀƝŴĐƮŗƀŶ

ZĐīƝŗƮǕ
wȭ ÈƝĸĬŗƤĸ

wȭ BŗŋŗƮĐū ÈƝƀĲƶĬƮƤ

SaaS
(Software 

as a Service)

K2Bots.AI

Cloud
Computing

Oktawave





ɠÈƝƀŊĸƤťƀŶĐūŗǞĐĬťĐ ŗ ǏǞƝƀƤƮ ƀƝŋĐŶŗĬǞŶǕ īŗǞŶĸƤƁǏ

ɠÈƀǞǕƤŨŗǏĐŶŗĸɢ ƶƮƝǞǕŴǕǏĐŶŗĸ ŗ ƝƀǞǏƁť 
ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťŗ ŗ ǞĸƤƚƀųƁǏ

ɠSynergie Grupowe

ɠKompleksowa oferta Digital Transformation
/ E -commerce

ɠwƶūƮƶƝĐ ƚƝǞǕĬŗĤŋĐťĤĬĐ ƮĐūĸŶƮǕ ŗ īƶĲƶťĤĬĐ 
ǞĐĐŶŋĐǡƀǏĐŶŗĸ

ɠãǞƶƚĸųŶŗĸŶŗĸ ųĐŷĬƶĬŒĐ ǏĐƝƮƀƥĬŗ ɺzakup 
ŨƀŴƚūĸŴĸŶƮĐƝŶǕĬŒ īŗǞŶĸƤƁǏ

ɠÈƀǞǕƤŨĐŶŗĸ ŊŗŶĐŶƤƀǏĐŶŗĐ ɭ ǏĸťƥĬŗĸ ŶĐ ŗŶŶĸ 
ƝǕŶŨŗ ĲūĐ ƚƝƀĲƶŨƮƀǏǕĬŒ īŗǞŶĸƤƁǏ [ƝƶƚǕ

ɠInnowacje zgodne z DNA Grupy



Å<![Ëɝɝ ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ ƀƚĸƝĐĬǕťŶǕĬŒ ȭȫʶʸ
Å¥ĐťǏŗňŨƤǞǕ īŗǞŶĸƤ [ƝƶƚǕ
ÅBĐūƤǞǕ ǏǞƝƀƤƮ ƶĲǞŗĐųƶ ĸŨƤƚƀƝƮƶ
ÅWykorzystanie synergii w Grupie ɺ
ŨƀŴƚūĸƮŶĐ ƀŊĸƝƮĐ ǏƤƚŗĸƝĐťĤĬĐ ƮǏƀƝǞĸŶŗĸ 
ƚƝƀĲƶŨƮƁǏ ĬǕŊƝƀǏǕĬŒ 

ËĸŶƀŴĐ ǏƥƝƁĲ ŨūŗĸŶƮƁǏɢ 
ĲųƶŋƀƮĸƝŴŗŶƀǏĸ 

kontrakty

üǕƤƀŨĐ ťĐŨƀƥĭ 
ƥǏŗĐĲĬǞƀŶǕĬŒ ƶƤųƶŋ

Kompetencje 
kreatywne, UX ***, 

product design

Poszerzenie zakresu 
ƶƤųƶŋ ƀƝĐǞ ƀƶƮƤƀƶƝĬŗŶŋƶ

Komplementarne 
akwizycje (kompetencje, 
ĲƀƤƮňƚ Ĳƀ ƝǕŶŨƁǏɶ 

Ekspozycja na rynki 
zagraniczne

®ƤƮĐƮŶŗĸ ȯ ŨǏĐƝƮĐųǕɝ

Przychody operacyjne ȭȴɧȴ ŴūŶ Ǟų

EBITDA skorygowana ȱɧȭ ŴūŶ Ǟų

Zatrudnienie 150

Eksport ȯȰʶ ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ

Inwestycja w HR 
(rekrutacja, employer

brand ) 

ËƀǞǏƁť ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťŗɢ 
w tym ecommerce

**CAGR ɺCompound Annual Growth RateɺƤŨƶŴƶūƀǏĐŶǕ ƝƀĬǞŶǕ ǏƤŨĐǟŶŗŨ ǏǞƝƀƤƮƶ
***UX ɺUser Experience

ɝ ®ŨƝĸƤ ƀīĸťŴƶťĤĬǕ  ȯ ŨǏĐƝƮĐųǕ ȭȫȭȫ Ɲɧɧ



Å<![Ëɝɝ ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ ȬȰʶʸ
ÅüǞƝƀƤƮ ƝĸŶƮƀǏŶƀƥĬŗ H;gÜB! ŗ H;gÜ
ÅËƀǞǏƁť ƀŊĸƝƮǕ ŨƀŶƤƶūƮŗŶŋƀǏĸť 

multi -cloud

ċĐĐǏĐŶƤƀǏĐŶĐ ǏųĐƤŶĐ 
platforma IAAS***

üǕƤƀŨŗĸ ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťĸ 
ǞĸƤƚƀųƶ

Partnerstwa z 
globalnymi gigantami

ËƀǞǏƁť ƶƤųƶŋ ĲƀƝĐĲǞƮǏĐ 
multi cloud

ËƀǞǏƁť enterprise sales

State of the art. Support
i doradztwo

üǕťƥĬŗĸ Ǟ ƀŊĸƝƮĤ ŶĐ 
rynki zagraniczne

Program partnerski 
dla software houses

***IaaS ɺInfrastructure as a Service

®ƤƮĐƮŶŗĸ ȯ ŨǏĐƝƮĐųǕɝ

Przychody Ȭȱɧȱ ŴūŶ Ǟų

EBITDA skorygowana ȮɧȮ ŴūŶ Ǟų

Zatrudnienie 65

[ųƁǏŶŗ ŨūŗĸŶĬŗ
TUI, Edipresse, 
Grupa Pracuj.pl

**CAGR ɺCompound Annual Growth RateɺƤŨƶŴƶūƀǏĐŶǕ ƝƀĬǞŶǕ ǏƤŨĐǟŶŗŨ ǏǞƝƀƤƮƶ

ɝ ®ŨƝĸƤ ƀīĸťŴƶťĤĬǕ  ȯ ŨǏĐƝƮĐųǕ ȭȫȭȫ Ɲɧ



Digital mindset

Cross sell w Grupie

ËƀǞǏƁť ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťŗ 
£ĐƝƮĸĬŒ

ËƀǞǏƁť ƀīƤǞĐƝƶ ÒH®

Marka K2

Zintegrowana oferta dla 
e-commerce

Å<![Ëɝɝ ƚƝǞǕĬŒƀĲƁǏ ƀƚĸƝĐĬǕťŶǕĬŒ Ȭȫʶʸ
Å Najlepsza oferta dla e -commerce
Å Partner pierwszego wyboru w cyfrowej 

transformacji dla marek

ÒŗūŶĐ ŨƝĸĐĬťĐ ŗ ťĐŨƀƥĭ 
ƀīƤųƶŋŗ ŨūŗĸŶƮƁǏ

Marketing precyzyjny

ËƀǞǏƁť ƀīƤǞĐƝƶ content
marketing

®ƤƮĐƮŶŗĸ ȯ ŨǏĐƝƮĐųǕɝ

Przychody operacyjne ȭȮɧȬ ŴūŶ Ǟų
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**CAGR ɺCompound Annual Growth RateɺƤŨƶŴƶūƀǏĐŶǕ ƝƀĬǞŶǕ ǏƤŨĐǟŶŗŨ ǏǞƝƀƤƮƶ

ɝ ®ŨƝĸƤ ƀīĸťŴƶťĤĬǕ  ȯ ŨǏĐƝƮĐųǕ ȭȫȭȫ Ɲɧɧ
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[ųƁǏŶŗ ŨūŗĸŶĬŗIKEA, LPP

Å Inteligentny czatbot ĐƶƮƀŴĐƮǕǞƶťĤĬǕ 
ƚƝĐĬň contact center

ÅċƝƀǞƶŴŗĸŶŗĸ ťňǞǕŨĐ ŶĐƮƶƝĐūŶĸŋƀ
ÅüǕƤƀŨĐ ƤŨƶƮĸĬǞŶƀƥĭ ɵƝƀǞǏŗĤǞƶťĸ 

samodzielnie +70% spraw)
Å¥ŗĸƀŋƝĐŶŗĬǞƀŶĐ ƤŨĐūƀǏĐūŶƀƥĭ



ÅËƀǞǏƁť ŴŗňĲǞǕŶĐƝƀĲƀǏǕ 
ÅüŗƀĲĤĬĸ ƝƀǞǏŗĤǞĐŶŗĸ ĲūĐ ecommerce
ŶĐ ƝǕŶŨĐĬŒ ŴŗňĲǞǕŶĐƝƀĲƀǏǕĬŒ 

ÅWczesny etap rozwoju
Å Model SaaS*
Å Doskonali klienci referencyjni: IKEA, LPP
ÅÒǞĐĬƀǏĐŶĸ yÜûɝɝ ŨūŗĸŶƮĐ ʸȫɢȰ ŴūŶ Ǟų
Å¥ĐťǏŗňŨƤǞǕ ƚƀƮĸŶĬťĐų ǏǞƝƀƤƮƶ Ǐ ŋƝƶƚŗĸ

**LTV ɺLifetime Value

ɝÒĐĐÒ ɺÒƀŊƮǏĐƝĸ ĐƤ Đ ÒĸƝǎŗĬĸ



***IaaS ɺInfrastructure as a Service

*SaaS ɺSoftware as a Service

ɝɝÈĐĐÒɺÈūĐƮŊƀƝŴĐƤ Đ ÒĸƝǎŗĬĸ



Å Upsell Ĳƀ ŨūŗĸŶƮƁǏ ƚƝǞĸǞ ƚƀƤǞĬǞĸŋƁūŶĸ īŗǞŶĸƤǕ
Å ċŗŶƮĸŋƝƀǏĐŶĐ ƀŊĸƝƮĐɢ ĐĲƝĸƤƶťĤĬĐ ƤǞĸƝƀŨŗĸ ƤƚĸŨƮƝƶŴ ƚƀƮƝǞĸī ŨūŗĸŶƮĐ 
ɵŶƚɧ ƝƀǞǏƁť ecommerce ɺUX, traffic generation , e-shop, hosting)

Å üƤƚƁūŶĸ ĲǞŗĐųĐŶŗĐ ŨƀŴƶŶŗŨĐĬǕťŶĸ ŗ ÈË

Å BƀƤƮňƚŶƀƥĭ ŗ ŴƀǡūŗǏƀƥĭ ǏƤƚƁųĲǞŗĸūĸŶŗĐ ǞĸƤƚƀųƁǏ
Å üƤǞĸĬŒƤƮƝƀŶŶĸ ŴƀǡūŗǏƀƥĬŗ ŊŗŶĐŶƤƀǏĐŶŗĐ ƝƀǞǏƀťƶ

Å yĸƚƤǞĸ ǞƝƀǞƶŴŗĸŶŗĸ ƮƝĸŶĲƁǏ ƝǕŶŨƀǏǕĬŒ ŗ ƚƀƮƝǞĸī ŨūŗĸŶƮƁǏ 
ɵųĤĬǞĸŶŗĸ ƚĸƝƤƚĸŨƮǕǏ ŴĐƝŨĸƮŗŶŋƶ ŗ ƮĸĬŒŶƀūƀŋŗŗɶ

Å üƤƚƁųĲǞŗĸūĸŶŗĸ ŗ ƚƝƀŴƀǏĐŶŗĸ ŶĐťūĸƚƤǞǕĬŒ ƚƝĐŨƮǕŨ



Ą





Software housesƶǞƶƚĸųŶŗĐťĤĬĸ ŨƀŴƚĸƮĸŶĬťĸ ŗɭūƶī 
ǞĐƚĸǏŶŗĐťĤĬĸ ĲƀƤƮňƚ Ĳƀ ŨūŗĸŶƮƁǏ ǞĐŋƝĐŶŗĬǞŶǕĬŒ

Content marketing ɺƶǞƶƚĸųŶŗĸŶŗĸ ųĐŷĬƶĬŒĐ 
ǏĐƝƮƀƥĬŗ ƤĸŋŴĸŶƮƶ mktg /e-commerce

MarTech ɺwzmocnienie oferty e -commerce

ÈĐƝƮŶĸƝƤƮǏƀɭŗŶƮĸŋƝĐĬťĐ ĲĐťĤĬĐ ŴƀǡūŗǏƀƥĭ ǏǕťƥĬŗĐ 
Ǟ ƀŊĸƝƮĤ ŶĐ ƝǕŶŨŗ ǞĐŋƝĐŶŗĬǞŶĸ

Finansowanie rozwoju, w tym rynki zagraniczne
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