23.11.2020 r.



Wyniki za 9 miesiecy 2020 r.



d: Ewolucja Grupy K2 w kierunku 2017 2020

Przychody przekraczaja 100 Rekordowe

debiut na GPW w Warszawie |,
utworzenie Audioteka S.A.

2013
start K2 Media (obecnie
K2Precise)

o0 mln PLN wyniki Grupy
technologii , :
2014 E :

sprzedaz Audioteka S.A.:! . 2019 :

' Chatbot od ! |

=L | K2Bots.Al

2012
start OKTAWAVE |,

2007
start K2 Web systems (obecnie
Fabrity)

Wzrost udziatu przychodow
technologicznych w Grupie

1
1
1
L}
1
1
1
1
[}
1
1
1
1
1
1
I
1
1
I
1
1
[}
1
1

K2Precise

Agencja

2000

powstanie K2

InternetS.A. Fabrity+K2DP
1997

powstanie K2
Internet.

Oktawave




B : GrupaK2toobecnie 6 Business Units, dzialajgcych
w 3 obszarach dziatalnosci

Segment Softwareowy

RozwigzaniaIT dla biznesu FABRITY

Media — planowaniei Software
zakup Transformacja Cyfrowa b
SEM/SEO

Analityka, Performance
wsparcie E-commerce

Portale, Aplikacje,

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Strategia marek, :
|
|
|
|
|
|
|
|
obstugiklienta :
|

: Agencja Kreacja X
Kampanie e e e e e o e e e T T T
aelicqmaa Kontent F- - I
I Segment Infrastruktury IT I
| I
Chatboty Il : aaS !
- ' - |
generacji : Multicloud, OKTAWAVE |
Automatyzacja I Hosting :
| |
l |



I : Q3 - najwazniejsze wydarzenia

3Q 2019

Przychody operacyjne* 16 039
EBIT -287
EBITDA *** 1128
9M 2019

Przychody operacyjne* 47 109
EBIT ** -1 817
EBITDA *** 2 388

* przychody pomniejszone o koszty zakupu uslug mediowych, marketingowych i licencji

**wynik EBIT skorygowany o koszty programéw opcyjnych

3Q 2020
19 360

2 620
3783

9M 2020
54 648

6 339

9 860

** wynik EBITDA skorygowany o koszty programéw opcyjnych iamortyzacje z zastosowania MSSF16

zmiana

+3 321

+ 2 907
+ 2 655

Zmiana
+ 7 539
+ 8 156
+7 472

zmiana %

+ 20,7%

+ 235,4%

zmiana %

+16,0%

+ 312,9%



I : Q3 - najwazniejsze wydarzenia

 Wyjatkowo dobre wyniki Q3: najwyzsze przychody, EBITDA i EBIT w historii.
- Kontynuacja szybkiego wzrostu Fabrity (segment software): przychody + 38% Y/Y.

« Udana restrukturyzacjabiznesu K2DP (produkty cyfrowe/ segment software) po
wiaczeniu go do Fabrity — odzyskanie pozytywnej rentownosci.

« Dwucyfrowe tempo wzrostu przychodow Oktawave, pomimo pandemii

- Wygrany przetarg na projekty software dla Frontex (umowa ramowa, 6 dostawcow, 16
mln euro)

 Wdrozenie K2Bots.Al dla pieciu marek grupy LPP



A : Znaczenie pandemii dla Grupy K2

« PotrafiliSmy szybko i sprawnie zareagowac
na zmiany wywotlane przez pandemie

Utrzymanie wysokiej efektywnosci w
warunkach pracy zdalnej.

Ograniczenie kosztow bez utraty motywacji
zespotu

Wygrane , pandemiczne” projekty new biz we
wszystkich segmentach, w tym w segmencie
mediowym (projekty ecommerce) i
agencyjnym

Dostosowanie produktu K2Bots do
»,pandemicznych” potrzeb klientéw i przez to
przyspieszenie rozwoju

« Pozytywne efekty tych dziatan sa lgcznie * Jednak oceniamy, ze pandemia
wieksze niz straty zwigzane z ograniczeniem wplywa na spowolnienie wzrostu
budzetow / oszczednosciami klientow. biznesow marketingowych oraz

Oktawave.
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OMOWIENIE WYNIKOW



Bl : Wyniki Grupy K2 za 9 miesiecy 2020

B Przychody 9M m EBIT 9M

100

80 F

25,7

2008 2009 2010 2011 2012

Dane w mlin zi.

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

1 6,0




20

10

B : Wyniki Grupy K2 ostatnie 11 kwartatéw

Koszty ustug markt., mediowychi Ilcenql
B Przychody operacyjne

16,4

16,8

1Q 2018 2Q 2018

Dane w mlin zi.

-0,3

16,3 18,7

3Q 2018 4Q 2018 1Q 2019

16,2

3,0

2,0

1,0

0,0
-0,3

29,0

19,4

-2,0

18,1 17,5

17,8

14,9 16,0

2Q 2019 3Q 2019 4Q 2019 1Q 2020 2Q 2020 3Q 2020



20

10

B : Wyniki Grupy K2 ostatnie 11 kwartatéw

. . 02 7 30
Koszty programoéw opcyjnych

W EBIT 0,1 2,0
1,0
0,0

i 0,3
Koszty ustug markt., mediowych i licencji -10
M Przychody operacyjne 2.0

18,7

g B

17,8 19,4

16,4 17,5

16,8

16,3 16,2

14,9 16,0

1Q 2018 2Q 2018 3Q 2018 4Q 2018 1Q 2019 2Q.2019 3Q 2019 4Q 2019 1Q 2020 2Q 2020 3Q 2020

Dane w mln zt. Wynik EBIT skorygowany o koszt programéw opcyjnych (2019 i 2020).



20

16

14

10

B : Wyniki Grupy K2 ostatnie 11 kwartatéw

W EBIT skorygowany

0,5 0,8 2

B Przychody operacyjne

18,7

‘ 16,2

1Q 2018 2Q 2018 3Q 2018 4Q 2018 1Q 2019

Dane w mln zt. Wynik EBIT skorygowany o koszt programéw opcyjnych (2019 i 2020).

2Q 2019

+8.2 MLN

3Q 2019

4Q 2019

1Q 2020

19,4 )

2Q 2020

3Q 2020

3,0




20 r

18 F

16 F

14 |

12

10

B : Wyniki Grupy K2 ostatnie 11 kwartatéw

Rentownos¢ wyniku EBIT skoryg. do Przychod6éw operacyjnych 4 6%

8,6%

EBIT Zk%}gowgr;nx%
2,9% '

7,8%

9,5%

13,5%

B Przychody operacyjne

1Q 2018 2Q 2018 3Q 2018 4Q 2018 1Q 2019

Dane w mln zt. Wynik EBIT skorygowany o koszt programéw opcyjnych (2019 i 2020).

2Q 2019

3Q 2019

4Q 2019

1Q 2020

2Q 2020

3Q 2020

3,0

2,0

1,0

0,0

-1,0

-2,0
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STRUKTURA GRUPY - SEGMENTY OPERACYJNE



I3

Nota segmentowa

0d 01.01.2020

do 30.09.2020

Agoncyiny  Motiomy Softwars FABRITY _ OKTAWAVE 1 posostate Wi9°7e0  Gupak2

PLN'OOO PLN'0O0O PLN'O0O PLN'00OO PLN'00O PLN'OOO PLN'O0O

Przychody ze sprzedazy ustug 17 733 38 128 20 264 12436 7 254 =12 645 83169
Przychody ze sprzedazy ustug - niepowigzane 13 317 57 064 19 321 N804 1663 - 83169
Przychody ze sprzedazy ustug — powigzane 4 416 1064 Q43 632 5 597 =12 645 -
Koszty zakupu ustug mediowych i marketingowych -6718 =27 641 =772 - - 6 609 -28 521
Przychody operacyjne 11015 10 487 19 492 12436 7 254 -6 036 54 648
Koszty sprzedanych ustug -8724 -6297 -13772 -1 543 -3833 501 43667
Zysk/Strata brutto ze sprzedazy 2291 4190 5720 893 3421 -5535 10 981
Egz/tj;r/];ciolnego zarzqdu przed kosztem programow o534 1477 2034 1602 3533 5 535 5 645
Zysk/Strata ze sprzedazy -243 2713 3686 -709 -112 - 5336
Pozostate przychody / koszty operacyjne netto 13 169 193 484 145 - 1003
i‘;i:{::ztr:;‘:‘q‘:ﬁ“fl’;ﬁ;ﬁ'\;ﬁ: racyjnej (EBIT) przed -230 2882 3879 -225 33 - 6339
Koszty programow opcyjnych - - - -5M - - -5M
Zysk/Strata na dziatalnosci operacyjnej (EBIT) -230 2882 3879 -736 33 - 5828
Przychody finansowe / Koszty finansowe netto =22 -50 -154 -146 -484 - -856
Wycena udziatow - - - - - - -
Zysk/Strata przed opodatkowaniem =252 2832 3725 -882 =451 - 4972
Amortyzacja bez MSSF 16 218 104 167 2896 137 - 3 521
Amortyzacja dotyczgca MSSF 16 39 20 361 - 1107 - 1521
EBITDA skorygowana -12 2986 4 046 267 170 - 9860
EBITDA 27 3 006 4 407 2160 1271 - 10 870




Nota segmentowa

Segment

Agencyjny

PLN'000

Agencja kreatywno- 17733
komunikacyjna, i 13317
poczatki catego K2, klienci 4 416
np. Carrefour, UPC ' -6718
11015
8724
2291

K2BOTS.AI a5k

BRY  projektujacy chat-boty
;OZE Al np. chat-bot IKEA,
- LPP, Echo

koszt

-243
13

O
s

Koszt
Zysk/Strata na dziatalnosci operacyjnej (EBIT) -230

Przychody finansowe / Koszty finansowe netto -2°

Wycena ud;
Zysk/Stratd

Amortyzacj

Amortyzaci
EBITDA sko
EBITDA

---‘

0d 01.01.2020

do 30.09.2020

‘I?/Ieegdrir(,)evc; Se}ggg) iggfasg Wytgczenia Grupa K2
PLN'00O PLN'00O PLN'OOO PLN'O0O
38 128 7 254 =12 645 83169

37 064 1663 - 83169

1064

3 521

=27 641

648

10 487

-6 297 3667

D 981

4190

1477 p O45

2713 336

169 1003

2882 - 6339

- - -571

2882 - 5828

- - -856

K2 Precise - -

Social, Programmatic, - 4972
Performance, SEO/SEM,

Business Intelligence, 137 - 3521

Analityka, posrednictwo 1101 - 1521

mediowe 170 - 9860

1271 - 10 870




Id: Notasegmentowa

Segment
Agencyjny
PLN'OOO
Przychody ze sprzedazy ustug 17733
Przychody ze sprzedazy ustug - niepowigzane 13 317
Przychody ze sprzedazy ustug — powigzane 4 416
Koszty zakupu ustug mediowych i marketingowych -6718
|f|> Przychody operacyjne 11015
Koszty sprzedanych ustug -8724
Zysk/Strata brutto ze sprzedazy 2291
Koszty ogolnego zarzgdu przed kosztem programow o534
opcyjnych
Zysk/Strata ze sprzedazy -243
Pozostate przychody / koszty operacyjne netto 13

Zysk/Strata na dzialalnoéci operacyjnej (EBIT) przed
kosztem programéw opcyjnych

°&

Koszty programow opcyjnych

Zysk/Strata na dziatalnosci operacyjnej (EBIT)

Przychody finansowe / Koszty finansowe netto

Wycena udziatow

Zysk/Strata przed opodatkowaniem

Q© Amortyzacja bez MSSF 16
Amortyzacja dotyczgca MSSF 16

EBITDA skorygowana
EBITDA

0d 01.01.2020
do 30.09.2020
Segment SSC .

 Pozostate Wytgczenia Grupa K2
PLN'00O PLN'O0O PLN'O0O
7 254 =12 645 83169
1663 - 83169
5591 =12 645 -
- 6 609 -28 521
7 254 -6 036 54 648
-3833 501 -43 667
3421 -5535 10 981
-3533 5535 -5 645
-112 - 5336
145 - 1003

33 -
33 - 5828
-484 - -856
=451 - 4972

137 -
1107 - 1521
170 - 9 860
1271 - 10 870




Bd: Zmiany w Segmentach Grupy K2 w 9M 2020 vs 9M 2019

60,0 [ )
2 Przychody operacyjne segmentow

' zmiana 9M2020 vs 9M2019

56,0 |
54,0 | 8,2
52,0 |
50,0 |
48,0 |
46,0 |

44,0 |

-3,3

42,0 t

40,0
9M 2019 Agencja K2 Precise FABRITY OKTAWAVE Pozostate 9M 2020

Dane w miln zl.



Bd: Zmiany w Segmentach Grupy K2 w 9M 2020 vs 9M 2019

7000 y

Tysigce

EBIT skorygowany segmentéw 773 6 339

ST miana 9M2020 vs 9M2019 3312 o4

5000 ¢

4 000 |

3000 f

2000

1000

-1 000 |

2000  -1817
9M 2019 Agencja K2 Precise FABRITY OKTAWAVE Pozostate 9M 2020

Dane w mln zt. Wynik EBIT skorygowany o koszt programéw opcyjnych (2019 i 2020).



A : Kontrybucja segmentéw Grupy K2 - 9M 2020

s 7000 [

EBIT skorygowany 9M2020 3 879 33 6 339
kontrybucja segmentow

Tysi

6 000 |
5000 |
4000 |
3000

2000 r

K2 PRECISE + FABRITY
ksztaltuja wynik Grupy

1000 |

0 g

-230

-1000 *
01.01.2020 Agencja K2 Precise FABRITY OKTAWAVE Pozostate Grupa K2

Dane w mln zt. Wynik EBIT skorygowany o koszt programéw opcyjnych (2019 i 2020).
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SEGMENTY - OMOWIENIE



SEGMENT
B : soFTWARE
FABRITY + K2DP

(++)

* Rekordowy kwartat FABRITY -
pierwszy raz w historii przekroczony
poziom 6 mln przychodow kwartalnie
(bez K2DP)

* Szybki wzrost przychodow
operacyjnych w samym 2020: Q3 +21%
w stosunku do Q2 2020

W poréwnaniu do roku 2019 wzrost
sprzedazy o 39% i przychodow
operacyjnych o 37%, wzrost wyniku

EBIT jest ponad dwukrotny (bez K2DP).

* Udane potaczenie K2 Digital Products
(K2DP) z FABRITY

* Pozytywna kontrybucja K2DP do
wynikow i wejscie na sciezke poprawy
rentownosci

* Rozwoj portfolio Klientéw i zawarcie
nowej umowy z FRONTEX

Wyniki segmentu. Wynik EBITi EBITDA skorygowanyzgodnie z nota segmentowa

. 10,0 Przychody oper.
5
= 8,0

6,0

4,0 9,0

1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20

EBIT
2,0

Miliony

1,5
1,0

0,5

0,03
0,0
-0,12

-0,5
1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20

EBITDA
1,95

2,5

Miliony

2,0
1,51
1,5 1,25

1,0 0,71 0,84

0,5

0,08

-0,08
-0,5

1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20

Miliony

20,0 Przychody oper.

15,0

10,0

5,0
9M 2018 9M 2019 9M 2020

EBIT

9M 2018 9M 2019 9M 2020

5,0 EBITDA

9M 2018 9M 2019 9M 2020



SEGMENT h
> OKTAWAVE

(++)

* Mimo pandemii szybszy wzrost
niz w latach ubiegtych (+12% 9M
r/T)

» Dalszy rozwoj ustug Cloud Masters
bazujacych na produktach AWS,
Azure i Google Cloud

*  Wspdlne akcje marketingowe z
AWS (Webinary) oraz kluczowymi
klientami

(+/-)

* Spowolnienie decyzji po stronie
klientow, rekompensowane
kontrolg kosztow

(-)

« Utrzymanie zmniejszonego uzycia
przez gtéwnych klientow
dotknietych pandemig

* Zamrozenie badz przetozenie
procesow decyzyjnych u klientow z
80-100% prawdopodobienstwem
domkniecia umowy

Wyniki segmentu. Wynik EBITi EBITDA skorygowanyzgodnie z notg segmentowa

Miliony

Miliony

45 Przychody
4,0
4,3
3,5 4,0 4,1 4,1
3,6 3,8 3,7
3,0
1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20
EBIT
0,06
-0,02 -0,09
0,20
0,29
s 0,38
1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20
15 EBITDA
s
3
1,09 1,02
1,0 0,88
’ 0,82 ’
0,72 0,73 0,78
0,5

1Q19 2Q19 3Q19 4Ql19 1Q20 2Q20 3Q20

13,0

Miliony

12,0

11,0

10,0

9,0

Miliony

4,0

Miliony

3,0

2,0

1,0

0,0

9M 2018

0,40

9M 2018

9M 2018

9M 2019

9M 2019

9M 2019

Przychody

9M 2020

EBIT

-0,23

9M 2020

EBITDA

9M 2020



Przychody oper.

s EG M E N T . 5,0 Przychody oper. 110
2 24,
MEDIOWY N

Miliony

3,0
K2 PRECISE o B AL I
» pX: 3,0 ’
2,6 il % ,
(++) Lo
+ Utrzymanie dobrych wynikow rowniez w 5,0
Q3 1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020
* Rozwdj wspodtpracy z dotychczasowymi EBIT EBIT
kluczowymi klientami z o . 4,0
E E
+ Prestizowanagroda Srebrne Effie (za 1,0 230
efektywnos$¢ dziatan).
0,5 2,0
*  Wysoka skutecznos¢ dziatan 001
nowobiznesowych 0,0 ’ 1,0
0,08
-0,5 0,0 “
() 1Q19 2Q19 3Q19 4Ql9 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020
. s . EBITDA
« Ograniczona stabilno$¢biznesu — wcigz z . 15 1,27 129 40 EBITDA
powodu pandemiiczes¢ wygranych = 1,11 5
przetargdéw nie jest realizowana lub jest 1,0 066 3,0
opo6zniana 0,52 .
0,5 2,0
* Niewystarczajaca dywersyfikacja 0,13
klientow 1,0
-0,17 0,76 0,47
-0,5 0,0
1Q19 2Q19 3Q19 4Ql9 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020

Wyniki segmentu. Wynik EBITi EBITDA skorygowanyzgodnie z nota segmentowa



Przychody oper.

Przychody oper.
SEGMENT VEROSVOPEE  F1s0
S s
2 ‘ 55,0 17,0
AGENCYJNY
- 13,0
- AGENCJA o
4,5 B 4 3 ’
2,0 ¢ , 3,9 I 4.2 EX:)
2,9 9,0
Il Agencja K2 1,0 7,0
Spadek przychodéw al . >0
padex przychodow ale poprawa 1Q19 2Q19 3Q19 4Ql9 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020
wynikow r/r. Narastajgcoujemna
kontrybucja do wynikoéw Grupy - . EBIT _ 05 EBIT
zgodnie z przewidywaniami g 2
s = 0,0
* Ograniczenie skali biznesu i 00
przystosowanie zespotudo poziomu ’ -0,05 0.3
zamowien —> pierwsze odczuwalne 10
efektyw Q3 -0,5
-1,5
* Nowe dziatania: rozw6j wspotpracy z
Carrefour w zakresie social media, -1,0 -2,0
kampania dla Polskiej Akcji 1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020
Humanitarnej
. . _ 05 EBITDA . o5 EBITDA
* Skuteczno$¢new biz i wygrane s 021 2
. E ’ p=
przetargiw Q4 0,0
-0,01
-0,5
-1,0
1,0 -0,80 15
1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020

Wyniki segmentu. Wynik EBITi EBITDA skorygowanyzgodnie z nota segmentowa



Przychody oper.

SEGMENT
2 ‘ = 5,0 17,0
AGENCYJNY
13,0
3,0
- KZBOTSQAI >3 45 11,0
2,0 o B Xl B EX
] r 2’9 9,0
K2BOTS.AI no 7,0
- inteligentne chat-boty 5,0
1Q19 2Q19 3Q19 4Ql9 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020
« Udane wdrozenie chat-bota dla LPP (5
marek), automatyczne rozwigzywanie .05 EBIT . 05 EBIT
200 najczestszych problemow, 70% 2 = .
;. . . = ’
skutecznos¢, planowane wdrozenia na
, 0,0
rynkach zagranicznych 10,05 -0,5
» Dalszy rozwoj produktu w modelu SaaS i -1,0
z perspektywag miedzynarodowa 0,5 .
« W 1Q 2021 przewidywane ; -
wyodrebnienie do osobnejspotki 1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020
05 EBITDA . 05 EBITDA
B K2 Digital Products 5 0,21 :
=
0,0
« 31.07 zakonczony proces potaczenia K2 -0,01
DP (ZCP)i Fabrity 05
-1,0
10 -0,80 15
1Q19 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 9M 2018 9M 2019 9M 2020

Wyniki segmentu. Wynik EBITi EBITDA skorygowanyzgodnie z nota segmentowa



0: yyzial segmentéw w przychodach operacyjnych Grupy 1H

SEGMENT SEGMENT
FABRITY ~ | okTAWAVE /
SOFTWARE CLOUD
________ SEGMENT
SEGMENT MEDIOWY

AGENCYJNY |

Przychody operacyjne per segment
Agencja, K2DP i K2BOTS.AlI = segment Agencyjny 1H2020



0: yyzial segmentéw w przychodach operacyjnych Grupy M

SEGMENT SEGMENT
FABRITY OKTAWAVE/
SOFTWARE CLOUD
K2 Precise
10,5
________ 0y =~ SEGMENT
SEGMENT | Agencja MEDIOWY

AGENCYJNY : 10,3

-

Przychody operacyjne per segment
Agencja i K2BOTS.AI = segment Agencyjny 1H2020



0: yyzial segmentéw w przychodach operacyjnych Grupy M

SEGMENT SEGMENT
FABRITY/ OKTAWAVE/
SOFTWARE CLOUD

UJECIE DLA

K2 DP

NALEZACEGO

DO SEGMENTU

SOFTWARE

OD POCZATKU

ROKU 2020

———————— - Agencja K2 Precise SEGMENT

SEGMENT : K2BOTS.Al § 5,7 — MEDIOWY
AGENCYINY 0.7 1% 20%

—_——————— 1%

Przychody operacyjne per segment
Agencja i K2BOTS.AI = segment Agencyjny 1H2020



Id: Ewolucja Grupy - udziat przychodéw operacyjnych linii
biznesowych

100%

0%

80%

70%

60%

50%

A0%

30%

20%

10%

0%
1q 2Q 30 40 1Q 20 30 40 1Q 2Q 3Q 4Q 10 20 3Q 40 1Q 20 3Q 4Q 1Q 20 3Q 4Q 10 2Q 3Q 4Q 10 2Q 3Q
2013 2013 2013 2013 2014 2014 2014 2014 2015 2015 2015 2015 2016 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2018 2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020

m OKTAWAVE (Cloud i Hosting) m FABRITY i K2DP (Software) MAGENCIAK2 m K2 PRECISE (Media)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych zarzadezych



Id: PERSPEKTYWY

2020:

« Umiarkowanie optymistyczne prognozy na Q4.

« Komunikacja kierunkow strategicznych Grupy K2 — w grudniu.
¢ Zmiana nazwy spotki matki -> K2 Holding.

2021:

« W scenariuszu bazowym zakladamy ograniczenie skali pandemii (i zwigzanejz nig
dysrupcji zycia) w H2 2021.

« W HI1 2021 - pozytywny outlook dla biznesu software i chmurowego, utrzymujaca sie
niepewnosc¢ w obszarze marketingowym.

« K2 Bots - zawigzanie spolki z tworcami projektu, inwestycja w model SaaS.

« Scouting rynku pod katem inwestycjii akwizycji wzmacniajacych segmenty Grupy
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Nota prawna

Niniejszy dokument zostal przygotowany przez spétke K2 Internet S.A (,Spoédtka”). Dane i
informacje w nim zawarte nie przedstawiaja pelnej ani spdjnej analizy finansowej. Szczegotowy
opis dziatalnosci i stanu finansowego Spotki i Grupy zostal przedstawiony w raportach biezacych
i okresowych dostepnych na www.k2.pl. Spoétka zaleca oparcie decyzji inwestycyjnych o
informacje zawarte w raportach biezacych i/lub o rekomendacje wyspecjalizowanych
podmiotéow zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym. Niniejszy dokument zawiera
stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Stwierdzenia takie nie moga by¢ jednak rozumiane
jako prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spoiki.
Oczekiwania Zarzadu oparte s3 bowiem na biezgcej wiedzy, sSwiadomosci lub/i dostepnych
obecnie informacjach i sg zalezne od szeregu czynnikow, ktore moga spowodowac, iz faktycznie
osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposob istotny roznic sie od stwierdzen zawartych w
niniejszym dokumencie.
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