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STRUKTURA GRUPY - SEGMENTY OPERACY JNE
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Nota segmentowa

od 01.01.2020

do 30.06.2020

Agoncymy __ Motiomy ___PABRITY _ OKTAWAVE _iposostae //¥CIeNIa  Grupa 2

PLN'OOO PLN'0OCO PLNOOO PLN'000O PLN'000O PLN'000O PLN'000O

Przychody ze sprzedazy ustug 12713 25 496 10 858 8 181 4 857 -7 894 5421
Przychody ze sprzedazy ustug - niepowigzane 9 646 24777 10 801 7779 1214 - 54 21
Przychody ze sprzedazy ustug — powigzane 3067 725 57 402 3643 -7 8% -
Koszty zakupu ustug mediowych i marketingowych - 4579 - 17984 - 342 - - 3982 -18 923
Przychody operacyjne 8134 7512 10 516 8181 4 857 -3912 35 288
Koszty sprzedanych ustug -6 663 - 4405 - 7523 - 7658 -2 622 330 - 28 541
Zysk/Strata brutto ze sprzedaiy 147 3107 2993 523 2235 - 3582 6747
Egzaifghélnego zarzqdu przed kosztem programow 1864 _ 066 1187 1013 93] 3580 3750
Zysk/Strata ze sprzedazy - 393 2141 1806 - 490 -76 - 2988
Pozostate przychody / koszty operacyjne netto o) 16 195 350 b4 - 731
z:'z‘t/::":;;‘;:’;3:“;:2;;’;;::"’""j“ej (EBIT) przed - 387 2257 2001 - 140 -12 - 3719
Koszty programow opcyjnych - - - - 347 - - - 347
Zysk/Strata na dziatalnosci operacyjnej (EBIT) - 387 2 257 2001 - 481 -12 - 3378
Przychody finansowe / Koszty finansowe netto -4 -39 - 99 - 14 - 366 - - 632
Wycena udziatow - - - - - - -
Zysk/Strata przed opodatkowaniem - 401 2218 1902 - 595 - 378 - 2746
Amortyzacja bez MSSF 16 169 71 21 1933 4 - 2 358
Amortyzacja dotyczgca MSSF 16 28 15 240 - 732 - 1015
EBITDA skorygowana - 218 2328 2092 1793 82 - 6 077
EBITDA -190 2343 2332 1452 814 - 6751
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I : Udzial segmentéw w przychodach operacyjnych Grupy
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SEGMENTY GRUPY K2
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Id: Segmenty Grupy K2 w 1H 2020 vs 1H 2019
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