FABRITY

Podsumowanie wynikow

Grupy Kapitatowej Fabrity Holding
Za pierwsze potrocze 2023

7 sierpnia 2023 roku
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Zastrzezenie prawne

Poprzez udziat w niniejszej prezentacji lub przyjecie jej kopii, jako odbiorcy prezentacji, zobowigzujg sie Pahstwo
do przestrzegania opisanych nizej warunkdéw i ograniczen.

Prezentacja nie stanowi oferty sprzedazy papieréw wartoéciowych Fabrity Holding S.A. z siedzibq w Warszawie (“Spétka”)
ani zaproszenia do sktadania ofert ich nabycia lub zapisu na papiery wartosciowe Spotki. Prezentacja nie zawiera informaciji
na temat papieréw wartoSciowych Spdiki, jak i zasad ich nabywania. Nie stanowi réwniez zrédta informaciji, ktére mogtoby
stanowi¢ podstawe decyzji dla odbiorcy o zawarciu jakiejkolwiek umowy lub zaciggnieciu jakiegokolwiek zobowigzania.
Zadna cze$¢ prezentacji, jak réwniez fakt jej dystrybuciji, nie stanowi podstawy do zawarcia jakiejkolwiek umowy lub
zaciggniecia jakiegokolwiek zobowigzania.

Ani Spdbtka, ani osoby dziatajgce w jej imieniu, poprzez treS€ prezentacji nie udzielajg odbiorcy zadnych gwarancji ani
zapewnien, co do Scistosci, kompletnosci lub rzetelnosci informaciji bgdz opinii w niej zawartych. Informacje zamieszczone
w prezentacji mogq ulec istotnym zmianom bez uprzedzenia odbiorcy. Spbétka nie ma obowigzku aktualizowania, lub dbania
o aktualnos¢ informacji zawartych w prezentaciji. Zatozenia odbiorcy prezentaciji, ze informacje zawarte w prezentacji sq
kompletne, Sciste lub rzetelne, dokonywane sq na wiasne ryzyko.

OSwiadczenia zawarte w prezentacji, a dotyczqce przysztoSci Spotki, w szczegdlnosci takie jak przewidywania dotyczqce
rozwoju Spoiki i jej podmiotdw zaleznych oraz podmiotdédw stowarzyszonych i powiqgzanych, czy tez co do przychoddw Spotki
z okreSlonych rynkdéw, nie nalezy traktowaé jako wiqzgcych. Ani Spdtka, ani osoby dziatajgce w jej imieniu, poprzez
prezentacje i jej dystrybucje nie udzielajg zapewnienia ani gwarancji odbiorcy, ze przewidywania, o ktérych mowa powyzej
zostang spetnione.

Spoétka ani osoby dziatajgce w imieniu Spotki, w szczegdlnosSci cztonkowie Zarzqgdu Spodiki, nie ponoszq odpowiedzialnosci
z tytutu jakichkolwiek szkdéd powstatych na skutek wykorzystania niniejszej prezentacji lub jej tresci.
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Grupa Fabrity w liczbach

349 172 28
0Oséb Obs+ggiw§1nych Klientdw M+ SprzeploZ Biura
klientow zagraniczna

Partner najwiekszych polskich oraz zagranicznych

organizacji, we wszystkich aspektach
ich transformacji cyfrowej i aktywnosci online.
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Struktura Grupy Fabrity: 2 segmenty
sprawozdawcze, 4 jednostki biznesowe
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Wyniki finansowe
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W pierwszym potroczu 2023
przychody operacyjne Grupy K2
[bez Oktawave i PerfectBot]
wzrosty o 16%, do 38 min zi.

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY UStUG ©9,6 miN zt (spadek YoY 0 0,7 min zt, -1%)

PRZYCHODY OPERACYJNE 38,1 min zt (wzrost YoY 0 5,2 min zt, +16%)

EBIT SKORYGOWANY 3,6 mIn zt (zmniejszenie YoY 0 0,9 min zt, -20%)

EBITDA SKORYGOWANA 4,0 min zt (zmniejszenie YoY o 11 min zt, -21%)

© B w =

= Wyniki w poréwnaniu do wynikdéw analogicznego okresu poprzedniego roku

— Przychody operacyjne grupy wg noty segmentowej z danymi SSC i wytqgczeniami, bez Oktawave i PerfectBot

— Wynik EBIT skorygowany o koszty programow opcyjnych wg noty segmentowej

— Wynik EBITDA skorygowany o koszty programéw opcyjnych i amortyzacje z zastosowania MSSF16 wg noty segmentowej
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Nota segmentowa 6M 2023

Segmenty operacyjne od 01.01.2023
T : i do 30.06.2023
Suma Grupy
. . . . Fabrity i Segmentu
Segment Segment S55C , ; ) bt Segment i,
Software i Pozostate Wiigczenia Grupa Fabrity Marketingowy Marketingo ,ﬂ:ego
przeznaczonego
do zbycia
PLNCOO PLN'COO PLN'COO PLN'OOO PLN'OQOC PLN'OQOO
Przychody ze sprzedaiy ustug 3109 +27% 4838 - 4 409 31520 +26% 2407 -23% 55 591
Przychody ze sprzedazy uslug - niepowigzane 30895 420 31315 25064 55279
Przychody ze sprzedazy ustug — powigzane 196 4 418 4 409 205 107 312
i<%s}(zjtgt5?kupu ustug mediowych, marketingowych, licencii 2714 540 84 3170 1 340 17 519
Przychody cperacyjne 28 377 [ +25% 4298 - 4 325 28 350 +28% 97220 -9% 38072
Koszty sprzedanych ustug - 22 422 - 735 28 - 23059 - 6518 - 29 577
Zysk/Strata brutto ze sprzedazy 5955 3563 - 4227 52N 3204 8 495
Koszty ogdlnego zarzqdu przed kosztem programow opcyjnych 3612 3296 4 227 2 681 2162 4 B43
Zysk/Strata ze sprzedazy 2343 267 - 2610 1042 3 652
Pozostate przychody [/ koszty operacyjne netto 4 Q7 23 &y 49
Zysk/ Strt!tu na dflululnosm operacyjnej (EBIT) przed kosztem 2347 170 _ 2517 1086 3 603
programéw opcyjnych
Koszty programow opcyjnych
Zysk/Strata na dzialalnosci operacyjnej (EBIT) 2347 -19% 170 - 2517 -13% 1086/ -32% 3603
Przychody finansowe / Koszty finansowe netto 145 39 106 88 18
Wycena udziatow
Zysk/Strata przed opodatkowaniem 2202 209 - 241N 1174 3585
Amortyzacia bez MSSF 16 285 60 345 47 392
Amaortyzacja dotyczgea MSSF 16 236 600 836 15 851
EBITDA skorygowany ' 2632 -15% 230 - 2862 -16% 1133 -31% 3995
EBITDA 2 868 830 - 3498 1148 4 846

-1%

+16%

-20%

-21%
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Zmiana prezentaciji rachunku wynikow

Dane Grupy Fabrity
uwzgledniajgce

Grupa aktywow do

Dane Grupy Fabrity
z uwzglednieniem
Agencji K2 i K2

Dane za okres: 1 stycznia 2023 1, — 30 czerwea 2023 1. petng konsalidacje zbycia  Precise jako Grupy
Agencji K2 po wylgezeniach do zbycia
i K2 Precise (dzictalnodd
kontynuowanc)
PLN'OCO PLN'CQO PLN'CQO
Przychody ze sprzedaiy ustug 55516 23996 31520
Koszty sprzedanych ustug - 4¢ 951 - 20722 - 26 229
Zysk brutto ze sprzedaiy 8 565 3274 5291
Koszty ogolnego zarzgdu - 4915 - 2234 - 2 681
Pozostate przychody / koszty operacyjne netto - 49 Ly - 93
Utrata wartosci naleznoscl | aktywdw kontraktowych - - -
Zysk / strata na dzialalnosci operacyjnej (EBIT) 3 601 1084 2517
Przychody / koszty finansowe netto -8 87 - 105
Wspdine ustalenia umowne - 267 - - 267
Zysk / strata przed opodatkowaniem 3316 1m 2145
Podatek dochodowy 682 240 L4472
Zysk / strata netto 2 634 931 1703
Zysk / strata dzialalno$é kontynuowana MARKETING +0.93 1703
1
Zysk / strata dotyczqey grupy aktywéw do zbycia P erf ectBot - 0 27 931
Zysk / strata netto ! 2 634
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6M 2023 — najwazniejsze wydarzenia

Wysokie tempo wzrostu segmentu software (Fabrity) mimo spowolnienia rynku ustug
IT — rozszerzenie wspobtpracy z agencjq unijna Frontex, przychody operacyjne +25%

Uchwalenie dywidendy za rok 2022 - 6,00 zi na akcje
- 4 7t na akcje obok juz wyptaconej w roku 2022 zaliczki 2 zt na akcje

Zmiana nazwy spotki holdingowej z K2 Holding na Fabrity Holding
- podkreSlenie wiodgcej roli segmentu software i przygotowanie do ewentualnej
transakciji dotyczqcej spdtek marketingowych

Kontynuacja przeglgdu opciji strategicznych dla spoétek Segmentu Marketingowego
- ukierunkowanie dziatan na sprzedaz spotek i ujecie jako grupy aktywdw do zbycia

Zakohczona nowa wersja czatbota PerfectBot z wykorzystaniem ChatGPT
- wykorzystanie nowego silnika ChatGPT i rozpoczecie testow z klientami
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Segment software



SOFTWARE

FABRITY

Fabrity 6M 2023 — najwazniejsze liczby

74% udziat w
/all Przychody operacyjne 28,4 min zt (+25,0% r/r przychodach
|'_II Y yop V] ’ (+25,0%/r) ‘ operacyjnych
« Przychody ze sprzedazy 311 min zt (+26,5 % r/r) Grupy Fabrity
« Utrzymanie i poszerzanie wspodtpracy ze statymi klientami
+ Pozyskani nowi klienci, lecz wptyw na przychody w Q3-Q4 PRZYCHOE‘:’II‘O;;ERAZZJ:E

« Czasowe obnizenie rentownosci kilku projektéw w fazie inicjaciji i przygotowania do wdrozenia
(metoda ,Percentage of Completion”g)

E_ﬁ Wynik EBIT 2,347 min zt (-19,0% r/r) 27—
+ Istotne umocnienie sie PLN wobec EUR, znaczgce koszty roznic kursowych i korekty rezerw
przychodowych Q1-Q2 (ok. 50% przychodéw w walutach) 1959,

- Wzrost udziatu Fabrity w kosztach ogélnych Grupy (szybki wzrost udziatu biznesu Fabrity w kosztach

Holdingu). Baza pozostatych kosztdédw nieprodukcyjnych utrzymuje sie na relatywnie statym &M ‘22 6M 23
poziomie.
.. . . L e e o . s . EBIT (min zi)
- Ostabienie presji na wynagrodzenia, wzrost dostepnosci inzynieréw, mozliwosci optymalizacji (jaokosé 2.9

vs. koszt) \
2,3

LN\
‘@\' Zatrudnienie

« Pracownicy i stali wspdtpracownicy: 222 osoby -19%
+ W pierwszym kwartale intensywny wzrost, w drugim stabilny i wolniejszy wzrost oraz optymalizacja
+ Brak tzw. ,fawki”, bardzo niska rotacja
6M '22 6M 23

Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany zgodnie z notqg segmentowaq.



SOFTWARE
FABRITY!  Fabrity 6M 2023 — przychody i wyniki _
; przychodach

operacyjnych
Grupy Fabrity

PRZYCHODY OPERACYJNE
In zt
(minzl) 284 EBIT (min zi) EBITDA
/ 20 (min zi)
22,7 '
\ 93 3.1
+25% ' I \ 2,6
-19%
_]5% I

6M 22 6M '23 &M 22 &M 23 6M '22 6M 23

Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany zgodnie z nhotg segmentowaq.
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FABRITY

Segment software 6M 2023

operacyjnych
Grupy Fabrity

74% udziat w
‘ przychodach

PRZYCHODY OPERACY JNE
(I'I'I|I'I ZI) EBIT

14,2 14,2
(min z}) EBITDA

1.8 17 (min zi)

12,4 12,5 17
] 1,9 1'8
1.5 15 18 17
10,4 1,3
9,3 12 bl 1,0 12 213 1 1,1
83 85 8,6 I I ' 0,8 I I I I I 1,0

1K'21 2K'21 3K'21 4K'21 1K'22 2K'223K'22 4K'22 1K'23 2K'23  1K'21 2K'21 3K'21 4K'21 1K'22 2K'22 3K'22 4K'22 1K"23 2K'23 1K'21 2K'21 3K'21 4K'21 1K'22 2K'22 3K'22 4K'22 1K'23 2K'23

Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany zgodnie z notqg segmentowaq.
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. . SOFTWARE
Klienci | kontrakty —

‘_L —

2{" Nowi klienci

Kilku znaczqcych nowych klientdw pozyskanych od poczgtku 2023 r. np. motoryzacja,
dystrybucja lekéw, przemyst tytoniowy, telekomunikacja [ media

OB
[LLLL

Do kohca Q2 wyraznie gorsze nastroje rynkowe, szczegdlnie na rynkach poza Polskg

Podstawy do wigkszego optymizmu w Q3 i Q4

°
(3L

a®a Baza klientéw

Stabilna baza, brak utraty lub znaczgcego spadku przychoddéw

Niewielki przekroczenie tgcznego planu na klientach budzetowych tj. klienci stali pozwolili
zrealizowag plan sprzedazy Hl, pomimo nizszych przychoddw z New Business

U niektérych klientdw statych przesunigcie czesci przychoddéw z dtugoterminowych
projektéw na kolejne kwartaty

Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany zgodnie z notg segmentowaq.
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FABRITY]  perspektywy H2 2023

= Zauwazalne ozywienie w New Business. Potencjalny wzrost przychoddw z
tego tytutu i zwigkszenie liczby nowych klientow.

= Mozliwy wzrost przychoddéw w 2023 w ujeciu r/r: 20-25%, w granicach lub
nieznacznie powyzej planu.

=  Wyniki roczne obarczone kursem EUR oraz kosztami wspdlnymi Holdingu
(uzaleznione od przeglgdu opgiji strategicznych Mquetingug

= Praca nad marzq produkcyjng: nowe projekty u statych klientéw (brak
negatywnego efektu z Q2), powrét EUR do poziomu ok. 4,60 zt lub negocjacje
stawek z klientami, optymalizacja kosztow zespotu.

= Wolno, ale systematycznie rosnqce zatrudnienie. Brak tawki.

= Ograniczona [ niska presja ptacowa, bardzo niska rotacja. Pole do
optymalizacji zespotu. Udane rekrutacje juniorskie.
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Segment marketing
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MARKETING

Segment marketing w 6M2023
— najwazniejsze liczby

' 26% udziat w
przychodach

operacyjnych
) Grupy Fabrity
+ Przychody operacyjne 9,7 min zt (- 9% r/r)
« Wynik EBIT 1, min zt (-32% r/r) PRZYCHO?YI OF:;ERACYJNE

«  Wyniki stabsze od porownywalnego okresu 2022 z kilku przyczyn. ,Efekt wysokiej bazy”, 10,7
trudniejsza sytuacja makroekonomiczna, spadek przychodéw szczegdélnie w K2 Create (dla I ? 9,7

ktérego rok 2022 byt najlepszym od 5 lat). I

« Zauwazalne ostabienie rynku reklamy, ostroznos¢ wydatkowa klientéw, przesuwanie 6M 2022 6M 2023
kampanii

« Roéwnoczesnie — bardziej optymistyczna perspektywa na 2 pétrocze (odwrotnie niz w 2022).

« Klienci

EBIT
(min zi)

« W K2Create od poczgtku 2023 roku utrata dwoch klientéw (w tym UPC — wygaszenie
marki).

SEM, SEO i Content marketing). Pozyskanie kilku istotnych klientéw o charakterze
diugoterminowym.

« Wdrozenie wieloletniego kontraktu z Grupq Volkswagen na ustugi Martech. Najwigkszy
kontrakt K2 Precise od 2020 roku i potwierdzenie naszych ambicji i kompetencji w tym

obszarze 6M 2022 6M 2023
Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany zgodnie z notqg segmentow

1,6
« W K2 Precise wysoka skuteczno$¢ new biznesowa w gtéwnych liniach biznesowych (Media, I% 11
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Segment marketing 6M2023

PRZYCHODY OPERACYJNE EBIT
(min zi) (min zi)
10,7 1.6
~9% I ~32% 1,1
&M 2022 6M 2023 6M 2022 6M 2023

MARKETING
' 26% udziat w
‘ przychodach

operacyjnych
Grupy Fabrity

EBITDA
(min zi)

16
Ik 2

6M 2022

6M 2023

Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany zgodnie z notq segmentov



MARKETING

FABRITY -
Segment marketing 2022

' 26% udziat w
‘ przychodach
operacyjny_ch
Grupy Fabrity

PRZYCHODY OPERACY JNE EBIT EBITDA

(min zi) (min zi) (min z1)

56 98 1.0 1,0 1,0

54 > 56 0.9
4,9 ! 50 08 0,8
4,8 :
4,5 0.6
0,6 ! 0,6
0,5 0,5 0.5
0,3

1K'21 2K'21 3K'21 4K'21 1K'22 2K'223K'22 4K'22 1K'23 2K'23  1K'21 2K'21 3K'21 4K'21 1K'22 2K'223K'22 4K'22 1K'23 2K'23  1K'21 2K'21 3K'21 4K'21 1K'22 2K'22 3K'22 4K'22 1K'23 2K'23

Wyniki segmentu. Wynik EBIT i EBITDA skorygowany, zgodnie z notqg segmentowaq.
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FABRITY

Perspektywy H2 2023

' 26% udziat w
‘ przychodach
operacyjnych

. . . .. . . G Fabrit
= W K2 Precise: fokus na liniach biznesowych opartych na Swiadczeniu ustug wysokiej rupy Fabrity

jokosci (jak SEO, Content Marketing i Martech) — w 2023 te linie bedqg stanowi¢
blisko 50% przychoddw operacyjnych K2 Precise.

= W K2 Precise — po udanym wdrozeniu wspobtpracy z Volkswagenem, powrdt do
dziatan new business zwigzanych z Martechem.

= W K2 Create - finalizacja uzgodnieh dotyczgcych obstugi social mediowej dla
marek jednej z najwiekszych firm w Polsce. Potencjalnie, najwigkszy nowy kontrakt
K2 Create od wielu lat, z wieloletniq perspektywq wspotpracy.

= Szansa na wyniki zblizone do osiggnietych w 2022 roku, co wobec znacznie
gorszego otoczenia makroekonomicznego nie bytoby ztym wynikiem.

= Rownoczesnie trwa przeglgd opcji strategicznych, ktdéry — zgodnie z wczesniejszymi
deklaracjami — chcielibySmy zakohczy€ do kohca roku.



PerfectBot

e PefectBot GPT

-

= Pivot technologiczny produktu na wielkie modele jezykowe
swcmn;,mmnwunm be back in @) Tommyeot

e (OpenAl) — konieczny duzy development, ale szansa na bardzo
e e skalowany produkt

» Testy wczeSniej wersji PerfectBota GPT ze 100 sklepami
M eCommerce z rynkéw USA (+UK, Kanada, Australia) z réznych
rgercoy 10 branz

» Pierwsiklienci przechodzq juz na ptatng wersje

»  Gtowny wyrdznik produktu — okietznanie halucynacji modeli LLM

SNIZ= S Plany:

I R

(Q4) Launch konsoli klienta umozliwiajgcej szybsze wdrozenia

100 sklepéw z USA testuje wczesng wersje (Q4) Komercjalizacja PerfectBota GPT na rynku US/UK/AU

PerfectBota GPT

(Ql 24) Integracja z Shopify, zwiekszenie rynku docelowego

(Q2/Q3 24) Pozyskanie rundy inwestycyjnej
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Grupa. Kluczowe projekty do kohca 2023 roku.

Software: kontynuacja szybkiego wzrostu. Spodziewamy sie osiqggniecia rekordowych

przychoddw w skali roku oraz poprawy wyniku finansowego vs 2022.

Marketing: Liczymy na zakonhczenie procesu przeglgdu opcji do kofca 2023 roku.

Pomimo stabszego 1 pbétrocza mozliwe wyniki zblizone do 2022 roku. Operacyjnie,

tematem nr 1 bedzie wdrozenie obstugi nowego klienta w K2 Create.

Perfectbot: rozpoczecie komercjalizaciji nowej platformy (USA)

Dywidenda: wyptata 4 zt [ akcje (4 pazdziernika).

BB 0B
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Dziekujemy.

Fabrity Holding S.A.

ul. Domaniewska 44q, 02-672 Warszawa
tel. +48 22 448 70 00

https:/ /[inwestorzy.fabrity.com/
relacje@fabrity.pl
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